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1. OBJETIVO

Tornar publica e acessivel a forma que a Fundacdo André e Lucia Maggi realiza a gestao do Investimento Social
Privado (ISP) da AMAGGI, dando transparéncia a sua forma de atuacao.

1.1 Abrangéncia

Este documento aplica-se a todas as unidades da AMAGGI e a Fundacéao André e Lucia Maggi.

1.2 AlteracBes Realizadas

Atualizacdo em todos os tépicos desta politica.

2. DEFINICOES, TERMINOLOGIA E SIGLAS

Para efeitos deste documento sobre o assunto, conceitua-se por:

e DE: Diretriz Estratégica;
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3.

FALM ou organizagao: Termo utilizado para abreviagdo da Razédo Social da Fundacéo André e Lucia
Maggi no qual abrange a matriz e suas respectivas filiais;

AMAGGI ou Mantenedora: Termo que abrange as unidades de negécio e suas respectivas filiais, as
empresas subsidiarias, coligadas e controladas que compdem a AMAGGI;

Partes Interessadas (stakeholders): sédo os publicos, grupos ou individuos que influenciam e/ou séo
influenciados pelas atividades da organizacao, por meio de suas opinifes ou a¢des: beneficiarios diretos
e indiretos, conselheiros, colaboradores, voluntarios, fornecedores, parceiros, governo, comunidade,
entre outros;

ISP: Investimento Social Privado é o repasse voluntario de recursos privados para fins publicos, realizado
de forma planejada, monitorada e sistematica para projetos e iniciativas sociais, ambientais, culturais e
cientificas de interesse publico;

ODS: Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel — Sdo uma agenda mundial adotada durante a Cupula
das Nagdes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentavel em setembro de 2015, composta por 17
objetivos e 169 metas a serem atingidos até 2030 e que podem ser divididos em quatro dimensdes
principais, sendo: Social, Ambiental, Econdmica e Institucional;

Posicionamento Global de Sustentabilidade: Plano desenvolvido pela AMAGGI, que aborda temas
como o combate ao desmatamento e o gerenciamento da cadeia responsavel da soja até 2025. E dividido
em quatro blocos estratégicos, sendo: Crescendo com o local, melhorando a Governanca e Gestédo da
empresa, promovendo uma Cadeia de Valor Sustentavel e Debatendo o presente e o futuro;

Espaco Coletivo: Filial (estrutura fisica) da Fundacdo André e Lucia Maggi localizada em Itacoatiara-
AM.

POLITICA DE INVESTIMENTO SOCIAL PRIVADO - ISP

Entende-se como ISP da AMAGGI, as ac¢des planejadas e executadas pela Fundacdo André e Lucia Maggi,
alinhadas a sua Misséo, Visao e Valores.

Misséo: Contribuir para o desenvolvimento local e humano.

Visdo: Transformar pessoas e comunidades para o desenvolvimento sustentavel.

Valores:

Integridade - Ser ético, justo e coerente com o que pensa, fala e faz.

Consciéncia socioambiental - Promover a cultura e a educagédo ambiental e social.
Simplicidade - Concentrar-se no essencial, com objetividade para atingir resultados significativos.
Humildade - Respeitar todas as pessoas, a diversidade de ideias e opinides.

Gestdo participativa - Estimular a participacdo e engajamento das partes interessadas nos projetos da
Fundacéo.

Comprometimento - “Vestir a camisa”, ter paixao e orgulho pelo trabalho e se empenhar pelo sucesso
da organizacéo.

Pioneirismo - Valorizar pessoas criativas, inovadoras, participativas, ousadas, talentosas e
entusiasmadas, que fazem a diferenca.

Respeito as partes interessadas - Cultivar boas rela¢cdes com dialogo e transparéncia.
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3.1 Diretrizes

A Politica de Investimento Social da FALM esta pautada nas seguintes diretrizes:

Alinhamento com a Missao, Visdo e Valores da AMAGGI e da Fundacao André e Lucia Maggi;

Alinhamento com as Boas Praticas de Governanca da FALM cujo membros séo representantes da
AMAGGI, garantindo que todas as ac¢fes estejam em consonancia com a Misséo e Valores da FALM
assegurando o cumprimento das demais diretrizes e alinhamento estratégico;

Engajamento das partes interessadas na identificacdo das prioridades, no planejamento, na
implementacéo e avaliagdo das praticas, por meio de consultas e dialogos com os representantes de
organizagdes de setores da sociedade. A FALM tera como processo de decisdo de suas préaticas o
envolvimento das principais partes interessadas;

Engajamento das areas de negécios e areas corporativas da AMAGGI, de forma regular nos
municipios considerados prioritarios, apés estudo de impactos e oportunidades; e de forma pontual, nos
municipios néo prioritarios;

Transparéncia na comunicacédo das préticas de ISP na comunidade, considerando a publicacdo dos
critérios, valores investidos, resultados alcancados, parcerias realizadas, instituicbes e iniciativas
apoiadas, por meio de informativos nos canais de comunicacgédo institucional da FALM e relatdrios de
atividades anuais;

Estimulando e orientando parceiros para a melhoria e ampliacdo das a¢fes de ISP nas localidades
onde a AMAGGI esta presente.

3.2 Foco de atuagéo

O foco do Investimento Social da AMAGGI sdo programas, projetos e iniciativas que possam contribuir com os
Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel - ODS, com o Posicionamento Global de Sustentabilidade, com as
Metas ESG e compromissos institucionais da empresa.

3.3 Formas de atuacéao

A forma de estabelecer sua atuagdo para contribuir com os ODS e com o Posicionamento Global de
Sustentabilidade da AMAGGI, se dara por meio de:

Priorizacdo de municipios aptos a estratégia do Investimento Social Privado, a partir da andlise de
indicadores socioecondmicos que demonstrem o potencial de contribuicdo com o Desenvolvimento Local
Sustentavel, frente as oportunidades, necessidades e desafios dos territérios;

Execucé@o de programas, projetos e iniciativas que contribuam com o fortalecimento dos territérios,
propiciando o crescimento de negdcios inclusivos e o desenvolvimento socioecondmico das
comunidades;

Cedéncia do Espaco Coletivo da FALM, a quem possa interessar, com o objetivo de fomentar atividades
e discussf@es alinhadas aos propésitos da FALM;

Promogéo e participacdo em féruns, workshops, artigos, entrevistas e webinars exercendo o papel de
advocacy em tematicas importantes para o desenvolvimento local;

Engajamento das partes interessadas em causas comuns.

NOTA: A FALM néo possui linha de atuagdo em forma de patrocinios e apoio a eventos de qualquer natureza.
Podera apoiar, pontualmente com recursos financeiros, projetos e/ou iniciativas sociais, respeitados os municipios
onde a AMAGGI esta presente, o foco de atuagao e o orgamento previsto anualmente para este fim.
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3.4 Parédmetros para estruturar as formas de atuagcao

e Relevancia e viabilidade: atender as diretrizes estratégicas da FALM,;

e Potencial de continuidade: contar com recursos disponiveis e capacidade para sua manutengdo e/ou
continuidade;

e Cogestao e Cofinanciamento: atuar em conjunto com outras organiza¢gdes e/ou empresas, fortalecendo
as redes de investidores sociais;

¢ Alinhamento com politicas publicas: atender a uma agenda nas comunidades que estimule liderancas
locais a desenvolverem o trabalho em rede;

e Contribuicdo com a geracdo de valor compartilhado: buscar a sinergia entre as necessidades e
oportunidades de fortalecimento dos territdrios, propiciando também o crescimento do negdcio;

e Avaliacdo de processos, resultados e impactos: apresentar indicadores para 0 monitoramento e
avaliacdo do processo, dos resultados e impactos;

e Comunicagdo: utilizar meios de comunicagdo e outras formas de divulgacé@o (interna e externa) para
relatar seus resultados;

e Oportunidades para o engajamento de colaboradores da AMAGGI: oferecer oportunidades para a
atuacao eletiva e espontdnea na comunidade.

3.5 Dos Recursos

Todos os recursos destinados aos programas, projetos e iniciativas, sdo previstos em or¢camento anual, conforme
planejamento realizado por sua equipe executiva e aprovado pelo Conselho Curador da FALM.

Os recursos destinados a doacBes e a parcerias continuas também s&o previstos em or¢camento, conforme
planejamento e disponibilidade de recurso financeiro da Fundagdo André e Lucia Maggi.

A fim de garantir a saude financeira na utilizagdo dos recursos, a FALM realiza aplica¢des financeiras em
instituicbes bancérias, sempre avaliando o melhor indice de rentabilidade com o menor risco disponivel no
mercado.

3.6 Publico-Alvo
Os Programas, Projetos e iniciativas desenvolvidas e/ou apoiadas pela FALM tém como publico-alvo:
e AssociagOes e cooperativas de agricultores familiares, incluindo comunidades tradicionais e indigenas;
e Associacles, cooperativas, coletivos e empreendedores locais;
e Organizac¢Ges da Sociedade Civil,

e Pessoas em situagéo de vulnerabilidade socioecondmica;

3.7 Dos Resultados

Os resultados serdo divulgados, por meio do Relatério de Atividades Anual da FALM e em demais publicacdes
realizadas nos canais oficiais de comunicacdo da organizacéo.

4. CANAL CONFIDENCIAL

Toda e qualquer comunicacdo de violacdo a legislagéo vigente, ao Codigo de Conduta Etica da FALM, como
também as politicas e procedimentos, podem ser realizadas por meio do Canal Confidencial. Todas serdo
tratadas com confidencialidade, com excecdo daquelas em que houver obrigacdo legal de informar as
autoridades.
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O Canal Confidencial € uma ferramenta disponibilizada 24 horas por dia, 7 dias por semana, para todas as partes
interessadas da FALM.

O servico é prestado por uma empresa terceirizada, especializada e preparada para receber denuncias de
potenciais violacdes, via telefone (0800 647 0004), pelo nosso website (www.fundacaoandreeluciamaqggi.org.br)
ou pelo e-mail canalconfidencial@fundacaoalm.org.br.

Todos os relatos séo recebidos de forma confidencial e sigilosa, podendo ser reportados de forma anénima, se o
denunciante assim escolher.

5. RESPONSABILIDADES, EXCEPCIONALIDADES E DISPOSICOES GERAIS

Todos os colaboradores sédo individualmente responsaveis por assegurar o cumprimento deste documento em
complementaridade com o Caédigo de Conduta Etica e com as legislacdes e regulamentagdes vigentes.

Os superiores imediatos deverao garantir que os seus subordinados recebam orientacdo necessaria para
atenderem os requisitos deste documento.

Este documento e a sua atualizacédo, sempre que necessaria, é de responsabilidade do Comité Gestor, e qualquer
excecdo as disposi¢cdes devem ser encaminhados e submetidos & aprovacao do Conselho Curador da Fundagéo
André e Lucia Maggi.

6. REFERENCIAS
e Codigo de Conduta Etica da FALM;
e Codigo de Conduta Etica da AMAGGI;
e Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel;

e Posicionamento Global de Sustentabilidade da AMAGGI.
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